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RUHRFUTUR

EINE GEMEINSAME BILDUNGSINITIATIVE
VON STIFTUNG MERCATOR, LAND, KOMMUNEN
UND HOCHSCHULEN FUR DAS RUHRGEBIET

DIE VERNETZTE KOMMUNE, 13. — 14. JUNI 2017 IN DUSSELDORF
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ALLGEMEINES ZIEL STRATEGISCHES ZIEL GEWUNSCHTE WIRKUNG

e Was ist das Projektziel?
e Wie sieht das Projektergebnis aus?

Tipp: Formulieren Sie das gemeinsam mit allen Projektpartnern
vereinbarte Ziel.

e Welches Ziel verfolgen Sie/lhre Institution mit dem Projekt?
e Wann ist das Projekt erfolgreich verlaufen? Was hat
sich far lhre Zielgruppe verandert?

Tipp: Sie kénnen Ihr Ziel nicht formulieren? Dann stellen Sie sich
folgende Fragen: Wie sieht das Problem aus? Wie sieht es aus,
wenn das Problem geldst ist?

e Welche neuen Moglichkeiten ergeben sich fur die
Zielgruppe/die Projektteilnehmer?

e Wie hat sich die Lage der Zielgruppe/der Projekt-
teilnehmer gedndert?

Tipp: ,, Wirkungen sind Verdanderungen, die Sie mit ihrer Arbeit,
bei lhren Zielgruppen, deren Lebensumfeld oder der Gesell-
schaft erreichen. “ (Phineo: Kursbuch Wirkung, Seite 5)

KONKRETE WIRKUNGSZIELE

Tipp: Nennen Sie zu Beginn des Satzes die Zielgruppe. Beschreiben Sie den ,,Ist-Zustand“. Formulieren Sie positiv!

Gesellschaft verandert sich.

Lebenslagen der Zielgruppen andern sich.

Zielgruppen andern ihr Handeln.

Zielgruppen verandern ihre Fahigkeiten.

Zielgruppen akzeptieren Angebote.

Zielgruppen werden erreicht.

Aktivitaten finden wie geplant statt.

INDIKATOREN

Tipp: Indikatoren...
e geben Hinweise darauf, ob ein bestimmter Sachverhalt/bestimmtes Ziel eingetreten ist.
¢ sind Anzeiger/Anhaltspunkte fir das Vorhandensein eines Sachverhaltes, dessen Vorliegen nicht unmittelbar beobachtbar ist.
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In Anlehnung an das , Kursbuch Wirkung®, Phineo gAG, 2013.




