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Mit der Publikation »Unternehmergeist fördern!« legt die Bertelsmann 
Stiftung den dritten Band zum Thema Youth Entrepreneurship vor, in 
dem der Frage nachgegangen wird, wie auf nationaler Ebene Strategien 
zur Förderung von Youth Entrepreneurship gestaltet werden können. 

Wie das konkret aussehen und gelingen kann, wird anhand eines in-
ternationalen Ländervergleichs illustriert: Best-Practice-Beispiele aus 
Großbritannien, den Niederlanden, Spanien, Finnland sowie den USA 
dokumentieren zahlreiche Möglichkeiten, wie – angepasst an die 
jeweiligen sozioökonomischen und politischen Rahmenbedingungen 
– auf politischer Ebene Unternehmertum und Entrepreneurship geför-
dert und entwickelt werden können. Die Studie mündet in einem Set 
an Handlungsempfehlungen für die Politik zur konkreten Umsetzung.

 
www.bertelsmann-stiftung.de/verlag

ISBN 978-3-89204-996-8

U
nt

er
ne

hm
er

ge
is

t 
fö

rd
er

n!

Bertelsmann Stiftung (Hrsg.)

Unternehmergeist fördern!

Youth Entrepreneurship Policy im internationalen Vergleich

996_YEB_Kock.indd   1 24.07.2009   13:28:44 Uhr

Bertelsmann Stiftung (Hrsg.)

Generation Unternehmer?

Youth Entrepreneurship Education in Deutschland

Bertelsmann Stiftung (Hrsg.)
Generation Unternehmer?
Youth Entrepreneurship Education 
in Deutschland

2009, 312 Seiten, Broschur 
€ 30,– [D] / sFr. 51,–
ISBN 978-3-89204-995-1

Absender (bitte deutlich schreiben)

Institution

Name, Vorname

Straße

PLZ/Ort

Datum, Unterschrift

Für eine erfolgreiche Integration in die Arbeitswelt ist die Ent-
wicklung der Persönlichkeit junger Menschen von hoher Bedeu-
tung. Entscheidungsfähigkeit, die Bereitschaft zu eigenständigem 
Wissenserwerb und soziales Verantwortungsbewusstsein sind 
wesentliche Voraussetzungen für den Eintritt in jeden Beruf. 
Treten die Fähigkeit, Dinge selbstständig und auf eigenes Risiko 
in die Hand zu nehmen, und kreative Aufgeschlossenheit neuen 
Entwicklungen gegenüber hinzu, sind beste Voraussetzungen für 
unternehmerisches Denken und Handeln gegeben.

Doch welche Einstellung haben Jugendliche tatsächlich zu Unter-
nehmertum und unternehmerischer Selbstständigkeit? Wie den-
ken sie über Unternehmer? Welche Veränderungen wünschen sie 
sich in der Schule, um an unternehmerisches Denken und Han-
deln herangeführt zu werden? Ganz allgemein gefragt: Wie sehr 
ist eine Kultur unternehmerischer Selbstständigkeit bei den jun-
gen Menschen in Deutschland ausgeprägt? 

Die Bertelsmann Stiftung hat hierzu eine deutschlandweite 
Befragung von Schülerinnen, Schülern und Lehrkräften durch- 
geführt. Die Ergebnisse dieses »Youth Entrepreneurship Baro-
meter« sind ebenso spannend wie vielfältig.
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Mit den Publikationen »Heute Schüler, morgen Unterneh-

mer?«, »Generation Unternehmer?« und »Unternehmer-

geist fördern!« legt die Bertelsmann Stiftung eine Trilogie 

zum Thema Youth Entrepreneurship vor, in der Experten 

aus unterschiedlichsten Perspektiven die Möglichkeiten 

und Grenzen einer neuen Kultur der Selbstständigkeit von 

Jugendlichen zur Förderung der Beschäftigungsfähigkeit 

ausloten. 

Niemand konnte während der Entstehung dieser Bücher 

jedoch ahnen, welche dramatisch veränderten gesellschaft-

lichen Rahmenbedingungen den Abschluss der Trilogie 

begleiten würden: die einer tief greifenden globalen Finanz- 

und Wirtschaftskrise. Keine günstigen Umstände also, um 

ein Thema wie Youth Entrepreneurship befördern zu wollen. 

Oder ist genau das Gegenteil der Fall? Gerade jetzt bedürfte 

es eines viel stärker entwickelten Unternehmergeistes in 

Deutschland. Schnelle Lösungen zu dessen Förderung gibt 

es jedoch nicht, Unternehmergeist entwickelt sich langsam 

und seine Wurzeln werden bereits in der Jugend gelegt. 

Was Jugendliche über Unternehmertum denken, wie didak-

tische Modelle einer Entrepreneurship Education aussehen 

könnten und was auf politischer Ebene geschehen muss, 

um Youth Entrepreneurship Policy erfolgreich zu realisieren, 

thematisieren die drei nebenstehend abgebildeten Bände. 
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